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CASO - MIRTA GONZALEZ

Descripcion del cliente
e Nombre: Mirta Gonzalez
e Ubicacion: Itapua - Paraguay

Desafio

e La candidata necesitaba una estrategia integral para su
campafna que la ayudara a conectarse con los votantes de
manera efectiva.

Solucion

e Crear una pagina web informativa que incluia una biografia
de la candidata, su historial politico y sus principales
propuestas.

e Manejar las redes sociales de la candidata de manera
efectiva, incluyendo publicaciones regulares a acorde a las
actividades de la candidata, generar contenido emocional y
efectivo que pudiera ayudar a involucrar a los votantes y
llevarlos a la accion.

e Crear campanas de Facebook Ads segmentadas por edad,
ubicacion, género, intereses y otras caracteristicas para
asegurar que el mensaje de la candidata llegara a las
personas adecuadas en el momento adecuado.

Growth Hacking

e También trabajamos con técnicas de Growth. Por ejemplo,
en los eventos pedimos a los asistentes sacarse una foto
con la candidata y etiquetarla en Instagram, con lo cual
lograbamos mayor descubrimiento.

e Colaboraciones con Medios: Buscamos oportunidades de
colaboracion con medios locales y regionales para obtener
cobertura de prensa y aumentar la visibilidad de la
candidata.

e Aprovechamos el contenido generado por usuarios
pidiendo a los simpatizantes que demuestren su apoyo o
den testimonios y suban a sus redes demostrando su apoyo.
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Nos encargamos de crear un sitio web atractivo e informativo, crear
los disefos y videos para redes sociales, Creamos mucho contenido
en video que no parezcan los clasicos spots publicitarios, sino que
demuestren naturalidad y el lado humano.
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Resultados

La candidata logro llegar a una audiencia ampliay conectarse con
los votantes de manera efectiva.

La identidad visual consistente y atractiva ayudo a crear una imagen
positiva y reconocible de la candidata.

El contenido ayudo a involucrar a los votantes emocionalmente y
llevarlos a la accion.

Las campanas de Facebook Ads segmentadas lograron un alto nivel
de CTR, casi todas mayores al 5% y llevaron a un aumento de mas
del 140% en la participacion en las publicaciones.

Conclusion

La estrategia integral de la campana fue un éxito, ayudando a la
candidata a conectarse con los votantes de manera efectiva y

aungue no se logro el objetivo de ganar las generales, se llego a
crear una comunidad de seguidores fieles a la candidata.



CASO - MUNICIPALIDAD DE NATALIO

Descripcion del cliente

Nombre: Municipalidad de Natalio
Ubicacion: Itapua - Paraguay

Desafio

A un ano y medio de gobierno la gente tenia una percepcion
negativa de un Intendente que prometia ser un cambio, el
municipio a pesar de hacer las cosas bien fallaba en la
comunicacion.

Solucion

Aprovechar la pagina web institucional para generar contenido
relevante, guias para tramites, formularios y contenido
informativo acerca del Municipio.

Las redes sociales no se enfocaron solamente en posicionar la
imagen de la institucion, sino en crear contenido que generen
un sentido de pertenencia hacia el distrito.

Se realizd mucho contenido en video para que la gente pueda
conectar con la imagen del Intendente de forma emocional,
demostrando tambiéen su lado humano y no solo politico.
Aprovechamos las técnicas de storytelling donde no solo se
publicaba las obras ejecutadas, sino que se compartia los
testimonios de la gente local, sobre las dificultades existentes
y sobre como estas obras estan solucionando estos problemas.
Se realizo contenido grafico ilustrativo como mostrar el antes 'y
después en cuanto a obras, inversiones y ejecuciones para
demostrar que el cambio y la transparencia que fueron ejes de
campana estaban siendo cumplidas.

Se aprovecho herramientas como facebook live para crear
eventos para que la gente interactue en tiempo real con el
Intendente para hacer sus consultas y comentarios.

Sugerimos y aplicamos elementos como Buzon de sugerencia,
proyeccion en pantalla en la recepcion de sobre los trabajos
ejecutados y tambiéen eventos como concursos de fotografia
para generar un sentido de comunidad.



CASO - MUNICIPALIDAD DE NATALIO

Akance de Facebook (1)
67.1 00 T 101.0%
Interaccion
&0 mil _ .
Reacciones, comentarios y veces que se '0)
Edm compartieron las publicaciones
4.0 m, a
8,2 mMil + 1605
20 m
Total de los dltimos 90 dias vs. los %0 dias anteriores
: 19 de jun 23 de jun 9 de jul 19 de ju 29 de jul 8 de ago 16 de ago 28 de ago 7 e sep 2 mil
mi
Nueves Me gusta de la pagina de Facebook (7)
& mil
30 4 mil
20 - .
0 0
90 dias antes Ultimos 90 dias
19 de jun 23 de jun 9de ju 19 die jul 29 de jul B de ago 1Gdeago  28deago 7 de sep

En el primer trismestre de trabajo logramos:
e 573 seguidores nuevos por dia.
¢ 101,1% mayor alcance que el trimestre anterior, 183% mayor cantidad
nueva de seguidores que el trimestre anterior y 160% mayor cantidad de
interacciones que el trimestre anterior.

Reacciones por publicacién: 59.26 en promedio por cada publicacion.
Comentarios por publicacion: 3.12 en promedio por cada publicacion.
Compartidos por publicocién: 4.98 en promedio por cada publicacion.

CONCURSO DEFOTOGRAFIA El cambio que prometimos,
PAISAJES DE NATALIO lo estamos curnpliendo.
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Conclusiones

Las publicaciones que generan un sentido de pertenencia son las que tienen
mejor rendimiento.

Enfocar la comunicacion hacia la idea de generar un sentido de pertenencia
y comunidad logré mejorar la percepcion de la gente hacia el trabajo de la
Municipalidad. El contenido humanizado sobre la imagen del Intendente logrd
mayor cantidad de interacciones positivas. El sitio web estd siendo muy
visitado para accceder a informacion sobre tramites, horario de buses o
inforamcion turistica del distrito.




CASO - PIREKITAS

Descripcion del cliente
e Nombre: Pirekitas
e Ubicacion: Itapua - Paraguay

Desafio

e Pirekitas, una empresa paraguaya de galletitas saludables a
partir de harina y salvado de maiz, buscaba introducirse en el
mercado e impulsar las ventas a traves de estrategias de
marketing digital. El desafio era dar visibilidad y posicionar la
marca y conectar con el publico objetivo de forma efectiva en
linea.

Solucién

e Elaboracion y publicacion de contenido educativo y de interés
en Facebook e Instagram, abarcando temas de nutricion,
bienestar, recetas saludables y los beneficios de los productos
Pirekitas. Este contenido buscaba generar interaccion,
posicionar a la marca como referente en su categoria y atraer
seguidores afines.

e Creacion y optimizacion de campanas de publicidad de paga
en Facebook e Instagram para dar a conocer la marca. Las
piezas publicitarias se disenaron para que cada contenido
llegue de forma segmentada a publicos especificos
categorizados por ubicaciobn 'y otras caracteristicas
demograficas.

e Desarrollo de un sitio web profesional para Pirekitas con
informacion de la empresa y tener organizado los puntos de
ventas. El sitio busca generar credibilidad, facilitar la
experiencia de usuario y potenciar las conversiones.



CASO - PIREKITAS
RESULTADOS - 3 MESES DE TRABAJO
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La estrategia de marketing digital para Pirekitas superd las expectativas al
fortalecer significativamente la presencia de la marca en la mente de
nuestro publico objetivo. Mas alld de cumplir con las metas establecidas,
se generd una auténtica conexidn y cercania con nuestra audiencia,
empleando contenidos disefiados para resonar emocionalmente, educar, y
reflejar el compromiso de la marca con el bienestar de las personas. Este
enfoque no solo elevd la percepcidn de la marca, sino que también
fomenté una comunidad leal y comprometida.

Reacciones por publicacién: 50.95 en promedio por cada publicacion.

Comentarios por publicacion: 16 en promedio por cada publicacion.
Compartidos por publicacidn: 4.24 en promedio por cada publicacion.

Los envases de Pirekitas estan hechos
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Conclusiones

Con una estrategia integral se logré cumplir con los objetivos de
reconocimiento, consideracion y ventas, sentando las bases para continuar
expandiendo el alcance digital de Pirekitas. La combinacion de contenido de
calidad, publicidad focalizada e identidad coherente consolidaron su
presencia online y conexidn emocional con la audiencia.



